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Les femmes : une cible strategique pour
I'iIndustrie du tabac
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Les années 1920-1960
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“There's none so good as LUCKIES”
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“It's toasted”
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Jean Harlow, :; <
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GB, 1950 $58

Les hommes approuvent le tabagisme féminin
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Les années 1960-...

Un marketing tres ciblé et sophistiqué



« Nous avons concu la
marqgue Virginia Slims
spécialement pour les
femmes parce gu’'elles
sont biologiquement
superieures aux

hommes
. »






Plaire au palais des femmes

“Etude exploratoire sur les aromes, 11/19/85, Walker Research.

54 ardbmes ont éte testés. [...] Les femmes apprécient les arbmes a base
de fleurs”

Reynolds, 505937724 to 505937744
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Toujours rappeler la minceur
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